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Campaiias

INTERMEDIOS

Por: RAUL HUITRON

GUARTOS DE LEGHE PARA PROEZA SLAI
Proeza SLAI, la agencia que tiene al timén
a Javier Salas y a German LeBatard como
vicepresidente ejecutivo, acaba de recibir
una nueva asignacion de Alpura. Se trata de
las leches en presentacion de 250 mililitros
con popote a la que han denominado “los
cuartitos de Alpura’, dijo Alejandra Resano,
vicepresidenta de Servicio a Clientes, quien
cuenta con una soélida carrera y formacion.
La creatividad esta a cargo de Guido von
Der Walde, quien recientemente fuera nom-
brado vicepresidente de Servicios Creati-
vos. La filmacion de la campana la dirigio
Rogelio Scanda, de la casa productora The
Maestros, y la musica es del grupo Control
Machete. Esta, dice Guido, se produce a
partir de la musica que puedes sacar de un
empaque del cuartito.

ADGAFE CON GAMPANA DE LAS BRISAS
Adcafé, la agencia que dirigen Maria de las
Nieves Corro y Paco Villagordoa, esta con
campana para Brisas Hotels & Resorts que
durara todo el ano. El slogan es “Suénalos,
siéntelos, vivelos” y esta enfocada a los seg-
mentos de vacaciones, negocios, convencio-
nes y bodas. Abarca prensa, revistas y radio,
y en su segunda etapa contempla estar en
mas medios.

La creatividad estuvo a cargo de Nelly Guzman,
que ha ido creciendo en la agencia gracias a

su talento y trabajo. Maria de las Nieves esta a
cargo de la direccion de la cuenta.

En la agencia se muestran orgullosos de ella,
porque sefialan que es una bonita campafa,
que afortunadamente esta funcionando
muy bien.

ORGANISMO REGIONAL DE AUTORREGULACION
La Conared, que acaba de ser formada por
organismos de autorregulaciéon de América
Latina (Argentina, Brasil, Colombia, Chile, El
Salvador, México, Paraguay, Peru, Uruguay
y Venezuela), acordd reunirse una vez al ano
para abordar temas de interés para la industria
publicitaria e intercambiar experiencias de
resoluciones de casos de cada pais.
En la reunion se dijo que el objetivo de esta
agrupacion es unificar criterios sobre autorre-
gulacion y promover en la region una actuacion
mas responsable de la comunicacion comercial.
Ademas, por decision unanime eligieron a nues-
tro pais, a través del CONAR, para encabezar
la Secretaria de la organizacion durante 2008,
la cual sera responsable de las acciones que se
realicen y de rendir el informe de actividades.
Por otra parte, el Consejo de Autorregulacion
y Etica Publicitaria (CONAR) llev6 a cabo el
cuarto seminario para abogados de empresa:
“Experiencia juridica de una autorregulacién
publicitaria exitosa”. Lo impartié Anxo Tato
Plaza, secretario técnico de la Asociacion
de Autocontrol de la Publicidad de Espana,
quien present6 experiencias de paises euro-
peos en la materia.

IMPARTE AMCO CONFERENGIA
La Asociacion Mexicana de Comunicadores
(AMCO) present¢ la conferencia “Comunica-
cion estratégica para la obtencion de fondos
para campanas sociales”. La imparti6 German
Campos, director de Desarrollo Institucio-
nal y de Comunicacion de la Universidad
Anahuac, ante su membresia, estudiantes y
medios de comunicacion.
En su ponencia, German Campos abordé
los temas: Factores que propician la cultura
filantropica; Preparacion del documento
estratégico para comunicar la campana y
Publicos meta y canales para la comunica-
cion especifica.

PRESENTA DE LA RIVA ESTUDIO
De la Riva Investigacion Estratégica presento
el “Estudio sociocultural de los estilos de vida
del segmento DINK en México”. Se senald
que se denomina DINK al grupo de parejas
con doble ingreso que ha decidido no tener
hijos, el cual participa con cerca del seis por
ciento en la economia mexicana y tiene gran
poder adquisitivo.

NOTAS EN CASCADA
Alex Reider, quien culmina estudios en la
Miami Ad School, se acaba de integrar al
departamento creativo de la agencia Crispin
Porter, con sede en esa ciudad de Florida.
Esta es considerada una de las més creativas
del mundo y entre sus clientes figura Burger
King... Comunicacién Integral, que encabeza
Maria Elena Sanchez Pardo, fue elegida para
atender las relaciones publicas y comuni-
cacion del Grupo Financiero Banorte y de
Gruma, lider en la produccion de tortillas y
harina de maiz a nivel mundial... La Aso-
ciaciéon Mexicana de Internet (AMIPCI)
realizara el 22 y 23 de agosto el Seminario
de Publicidad y Marketing Estratégico en la
Era Digital, en el World Trade Center. Infor-
mes en el 5559-8322, extensiones 106 y 112...
Enhorabuena a Alvaro Rattinger, director de
Operaciones de Katedra, porque después de
delicada intervencion quirtrgica su esposa
Alicia sali6 muy bien y ya se recupera satis-
factoriamente... Nos dicen que en Espana las
televisoras publicas no tienen publicidad...
Israel Guerrero Guzman es ahora gerente de
Marketing de Getty Images, quien nos entera
que contaran con nuevos productos para
multimedia y audio a partir de agosto... En el
Festival Internacional de Cine Expresion en
Corto, que se celebra en Guanajuato, Avon
presenta por segundo afio el concurso de
cortometraje “Alza la voz, no permitas que la
violencia se convierta en algo familiar”.

ATENDERA ESTRATEGIAS DE MEDIOS

(ana StarcomMediaVest

licitacion de Wyeth Mexico

La agencia trabaja para crear, entregar y activar ideas
y conexiones, asi como espacios y lugares donde los
consumidores y los mensajes de las marcas se crucen

espués de un intenso

y profesional proceso

de licitacién realizado

durante los meses de

junio y julio, Starcom-
MediaVest Group fue seleccionada
por Laboratorios Wyeth como su
agencia de medios a partir del 1
de agosto. Se encargara de llevar a
cabo la planificaciéon y compra de
medios de este importante cliente
a nivel nacional. La empresa cuen-
ta con una planta en el pais que
cubre necesidades de México, Cen-
troamérica, El Caribe y América
del Sur, y destina una fuerte inver-
sion a la investigacion y desarrollo
cientifico. Ademas, ha sido distin-
guida como Empresa Socialmente
Responsable.

La agencia de medios que tiene
como CEO para México a Fernando
Emilio Silva, atendera la totalidad
de las marcas de este laboratorio,
entre ellas: Centrum, multivitami-
nicos; Caltrate, para la salud 0sea;

Advil, para el alivio del dolor de
cabeza y la fiebre; Robaxisal, para
dolores musculares; Dimetapp y Ro-
bitussin, contra gripe y tos; Auralyt,
paraaliviar el dolor de oidos, y Chap
Stick, para el cuidado personal; asi
como soluciones farmacéuticas es-
pecificas para la salud femenina, el
sistema nervioso central, trasplan-
tes, reumatologia, dermatologia,
enfermedades infecciosas, vacunas
y féormulas infantiles nutricionales
(linea Gold Wyeth).

De esa asignacion Silva senald
queestelogrosebaso enlaestrategia
dela planificacién integral de comu-
nicaciones de la agencia en México,
con fuerte apuesta por la investiga-
cién del consumidor, de los medios
digitales, de la innovacion y de los
nuevos medios, con un conjunto de
herramientas y capacidades.

La atencion de esta nueva cuenta
estd a cargo de Arturo Lebrija, cuyo
equipo trabajard en la planificacion
y compra de medios. Rodrigo Ro-

PARA CURSO DE CREATIVIDAD

Se asocia UdeC
con Underground

La Universidad de la Comunicacién im-
partira su primer curso de creatividad.
Para ello estableci6 una alianza estraté-
gica —de trabajo- con la Underground
Escuelade Creatividad, de Buenos Aires,
Argentina, fundada y dirigida por los
creativos Tony Waissman, de Euro, y
Pablo Gil, de Grey. En tanto, ladireccion
del proyecto esta a cargo de Salvador
Alejandro Corrales Ayala, vicerrector
de la Universidad, y de los directores
académicos de Under México, Esteban
Sacco e Ignacio Zuccarino.

Sacco, director general creativo de
JWT, y Zuccarino, destacado director
creativo, consideran que México ocupa
un lugar prestigiado en la creatividad
regional junto con Argentina y Brasil,
y que en este contexto la formacién de
nuevas generaciones es vital para que
el proyecto se consolide para dar lu-
gar al surgimiento de nuevos talentos
creativos.

Aclararon que para ellos Under-
ground no es una escuela sino una
pre-agencia, donde los jovenes pueden
experimentar la realidad de trabajar co-
mo creativos publicitarios, con fuerte
enfoque estratégico y conceptual en la
construccion de marcas. Zuccarino y
Sacco coinciden en que es un programa
probadoycomprobado desdehacesiete
afosen Argentina,dondelaexigenciaes
tanreal que nohaydiferenciaentre estar
en la escuela o en una agencia.

Por su parte, Salvador Corrales opi-
na que el rol de la Universidad de la
Comunicacién, fundada hace 32 anos,
es fundamental para la formaciéon de
los jovenes como seres humanos y co-
mo nuevos agentes del cambio para la
mejora de las sociedades. “Debemos
formar personas que entiendan que los

limites para la generacion de ideas ya
no estaen las fronteras entre paises sino
en el desconocimiento de lo que otros
piensan, sienten o hacen.Y esbajo esta
filosofia que la asociacion con Under se
vislumbra muy exitosa”, enfatiza.

El directivo universitario destaca que
en esta sociedad fue fundamental el in-
terés de ambas instituciones, pioneras
en educacion publicitaria, porque los
alumnos tengan la mejor formacion, con
los mejores maestros. Argumenta que el
medio publicitario requiere de profesio-
nales cada vez mejor preparados en areas
especificas,yteneraUnderground dentro
dela Universidad eslarespuestaalanece-
sidad de especializacion en creatividad.

El curso inicia el lunes 8 de septiem-
breytendra duracién de tres meses. Las
materias que lo componen son: Redac-
cion, Direccion de arte y Conceptuali-
zacioén, que permitiran a los alumnos
realizar piezas concretas y realizar un

“book” publicitario de alta calidad.

Lo impartiran ademas de Esteban
e Ignacio, profesionales de amplia ex-
periencia que han encabezado la crea-
tividad de importantes agencias y han
ganado buen ntimero de premios de
creatividad, al igual que ellos, como: Jo-
se Arce, presidente y director general de
Kastner & Partners y ex vicepresidente
creativo de Saatchi & Saatchi México, y
Alexis Alvarez, director creativo.

El objetivo del curso es que sea im-
partido con gente que trabaja en agen-
cias y poner en practica la creatividad
de los alumnos, ya que funcionara como
una pre-agencia, un espacio para que los
muchachos amplien su vision de como
se trabaja en una agencia y entiendan la
dinamicadel trabajo que actualmente se
hace en México y en el extranjero.
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Berenice Negrete, Salvador Alejandro Corrales Ayala, Nacho Zuccarino

Yy Esteban Sacco.

driguez, supervisor de Innovation
Team, comentd que la visién holis-
tica que tiene en el grupo involucra
atodo su equipo de diferentes areas,
asicomo al propio clientey alaagen-
cia creativa (que es Y&R).

Asimismo, considerd que uno de
los factores que influyd, ademas de
la calidad de la presentacién hecha,
fueron dosinnovadoras areas con las
queahoracuenta StarcomMediaVest
México: la digital, que contempla to-
do lo relativo a esta especialidad, y
la de innovacién, la cual se ocupa de
potencializar el mensaje de la marca
a través de la busqueda de nuevos
medios y de nuevos usos para los
medios existentes.

Starcom MediaVest Group, que
forma parte de Publicis Groupe, rea-
liza la planeacién y gestiona anual-
mente las compras de medios para
clientes como Procter & Gamble,
Coca-Cola de México, Cerveceria
Cuauhtémoc-Moctezuma, Telef6-
nica Movistar, Kellogg’s, General
Motors, Phillip Morris, Kraft, Ali-
mentos Capullo, Belcorp, Terra Net-
works y Richemont, entre otros.

Fernando Silva.

Entrevista
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Lourdes Lamasney.
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Alejandro Avila y Carl Jones.

55th International Advertising Festival 15-21 June

Para Y&R un “Ledn”
es el antes y despues

En Y&R México estan muy contentos por éste
que es su primer “Ledn” ganado en el Festival
Internacional de Publicidad de Cannes, lo
cual sefiala Lourdes Lamasney, presidenta y
directora general de la agencia, es motivo de
alegria, emocion y satisfaccion. Manifiesta
que tuvo la fortuna de haber conseguido un
primer “Ledn” en QOgilvy & Mather, en ese
gntonces como directora creativa y ahora 1o
gana como presidenta de Y&R, apoyando
y creando un ambiente propicio para la
generacion de grandes ideas.

Expresa Lourdes que su experiencia es
que ya que se gana el primer “Ledn” se
rompe un paradigmay vienen muchos mas.
Esto, agrega, ha generado inspiracion
en todos los equipos para buscar ganar
otra presea en Cannes con sus cuentas
y también refleja 1a vision de la agencia
por medios no tradicionales para buscar
al consumidor donde éste se encugntre.
Afirma que el mensaje premiado no
necesitd de gran presupuesto para ganar.
En esta conquista, enfatiza la laureada
creativa, fue muy importante el gran
liderazgo creativo de Carl Jones y el talento
de Alex Avila con su equipo, y sobre todo
el compromiso de un cliente como Wyeth,
que estando en una industria dificil como
la farmacéutica apuesta por el riesgo y la
buena creatividad.

Lourdes, que ya fue jurado en Cannes, sabe
queesunlogrocomplicado por lo competido
que es el premio; por tanto, el que una
pieza sobreviva a jurados internacionales
exigentes, a cerradas discusiones y al
“lobbing” es un gran logro.

Un “Ledn” significa un parteaguas, el
antes y después para la agencia que gana
su primera presea ahf. Considera que se
transforma la energia de la agencia, su
dinamica y llega a suceder el fenémeno de
que los clientes se contagien y deseen uno
de estos premios para sus marcas. “Vamos
por mas porque los Leones no andan
s0l0s”, sentencio.

Por su parte, Carl Jones, vicepresidente
creativo, cree que el premio es un buen
reflejo de la vision de Lourdes, que gand
ya en Cannes con Ogilvy, lo cual le da
solvencia para crear el ambiente propicio
para ganar premios, y siendo creativa
apoya fuertemente el trabajo de la agencia.
Ademds, destaca a Wyeth porque tuvo la
confianza en la creatividad de Y&R.
Asimismo, resalta Carl que la trayectoria
de Lourdes y sus triunfos en Cannes
motivan mucho a los creativos y los
impulsa. De igual forma los inspira
la trayectoria de Jones, agrega Gaby
Arredondo, responsable de Relaciones
Publicas, porque €l ha ganado cerca de
500 premios, entre ellos el primer “Ldpiz’
de oro de The One Show para México, en
Ogilvy; oros y platas en The New York
Festivals; 27 preseas en el London Award
y ahora un “Ledn” en Cannes.






